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W SPOLCZESNE POCHLANIACZE:
O KONSUMPCJONIZMIE

Est modus in rebus, sunt certi dénigue fines,
quos ultra citraque nequit consistere rectum
(Horatius Quintus Flaccus)

Cztowiek poczatku XXI w. moze poszczyci¢ si¢ licznymi osiggnigciami we
wszystkich dziedzinach zycia. Blyskawiczny rozwoj techniki, zdobycze z zakresu me-
dycyny i technologii informatyczno-infatacyjnej sprawiaja, ze przysztos¢ ludzkosci
jawi si¢ optymistycznie(?). Ale jednocze$nie ten sam wzrost ekonomiczny powoduje
daleko idace zmiany kulturowe, cywilizacyjne, jak rowniez mentalne. Daje si¢ zaob-
serwowac coraz wigksze dazenie wspoélczesnego cztowieka do konsumpcji towarow i
ustug, ktorej nie obwarowuje juz zadna granica. Prawo popytu i podazy zdaje si¢ do-
minowac¢ we wszystkich dziedzinach zycia. Skoro konsumpcjonizm jest jednym z tak
waznych zjawisk charakteryzujacych kultur¢ wspotczesna, uzasadnione wydaje sig
podjecie tematu, ktory zajmie si¢ problemem wspofczesnychswiqtyn, jakimi staty sig
wielkie centra handlowe i ustugowe. Mie¢ czy by¢? — to pytaniee$, wokot ktorej pod-

jeto ponizsze rozwazania.

1. Pojecie konsumpcjonizmu
Konsumpcja od lat toavzyszy ludziom, ktorzy chcac przetrwac, musieli kon-

sumowac. Jednak w dzisiejszej cywilizacji, wedlug niektorych filozofow, socjologow,
obserwatedw zycia spotecznego, konsumpcja jest dominujacym sposobem istnienia:

ludzie zyja po to, by uzywac i konsumowaé. W takiej optyce postaw, mianem kon-

Y Jest miara we wszystkim i sq okreslone granice, przed ktérymi i za ktérymi nie moze ostaé sie stusznosé¢ — cyt.
za: Cz. Jedraszko, Lacina na co dzien, Warszawal 983, s. 84-85.



sumpcji okreslany jest ,,proces ztozony z dziatan i zachowan cztowieka zmierzajacych
do posredniego i bezposredniego zaspokajania potrzeb™®. Z kolei konsumpcjonizm to
postawa zyciowa polegajaca na przedktadaniu dobr materialnych nad inn& A. Mar-
kowski 1 R. Pawelec definiuja konsumpcj¢ jako ,,uzywanie kupionych towaréw”, zas
pod mianem konsumpcjonizmu rozumiejq ,,filozofi¢ zycia, ktéra polega na przywia-
zywaniu zbytniej wagi do zdobywania i posiadania débr materialnych przy zaniedby-
waniu duchowej sty zycia™. Jak zauwaza Erich Fromm w swej ksiazce Mie¢ czy
byé?, ludzie wspolczesni sa juz nie tylko konsumentami, ale hiperkonsumentami®. Je-
zeli pojdziemy dalej za stwierdzeniem E. Fromma, wowczas mozemy wnioskowac, ze
gléwna czynnos$cia wspdlczesnego cztowieka jest konsumpcja tego, co przez dziesiatki
lat zostato wytworzone. Dotyczy to nie tylko podstawowych produktow umozliwiaja-
cych godna egzystencje, ale obejmuje znacznie szerszy obszar. Przenika réwniez do
kultury oraz tradyg, wywierajac na nie ogromny (destrukcyjny) wpltyw. Pojawia si¢
w tym miejscu pytanie o usytuowanie kultury we wspodtczesnym systemie. Jeszcze
niedawno istniato wyrazne rozroznienie miedzy kultura wysoka a kultura masowa. Ta
druga kiedy$ probowata nasladowa& pierwsza, ktéra byta dla niej wzorcem. Dzisiaj,
gdy wszechwladnie panuje moda naaudiotelei reality show uczestnik kultury jest
usytuowany na pozycji ,,pochtaniacza” (konsumenta). Kultura stajac si¢ masowa, cz¢-
sto odbiega od jej autentycznych przestanek i traci tym samym swoje podstawowe
warto$ci. Krytycy kultury masowej stawiajq jej zazwyczaj zarzut, ze petryfikuje mysli

1 jest infantylna, a §wiat propagowanych przez nia idealéw jest ptaski i zmierza w kie-
runku ekscytowania, chgci spozycia 1 uzycia, z pominigciem wyzszych aspiracji du-
chowych. Kina, nastawione bardziej na ilo$¢ widzow, niz na poziom filmow, czgsto
obawiaja si¢ siega¢ po ambitniejsze projekcje. Styl konsumpcyjny pozostawia tez swo-
je pietno w literaturze. Przecigtny czlowiek chgtniej sigga po ksiazke tatwa, prosta i
przyjemna, niz po klasyke. Kultura masowa jest codziennym pokarmem dla milionow.

Telewizja, popularne gazety i kolorowe tygodniki, muzyka pop, kino popularne,

2 J. Szczepanski, Konsumpcja a rozwdj czlowieka PWE, Warszawa 1981, s. 133-134.

3 Stownik wspolczesnego jezyka polskiego, t. 1, Warszawa 2000.

4 A. Markowski, R. Paweled¥ielki stownik wyrazéw obcych i trudnych, Warszawa 2001, s. 405.

5 E. FrommMie¢ czy byé?, thum. J. Kartowski, Rebis, Poznan 1995; A. FrindtKonsumpcjonizm — zbidr warto-
sci podrzednych czy sposob na Zycie wspolczesnej miodziezy polskiej? Refleksje na marginesie badan, ,Kwartal-
nik Pedagogiczny”, 2001, nr 3-4 (177-178), s. 29.



uproszczona literatura, widowiska sportowésztattuja masy swych konsumentow,
daja im potrzebna zabawqe.

Jak juz wspomniano, konsumpcja to zaspokajanie potrzeb, ktore wraz z upty-
wem czasu 1 ich zaspokojeniem, odradzaja si¢ na nowo ze zwielokrotniong sita. Czto-
wiek chce konsumowac coraz wigcej, szybciej 1 taniej. W takim paradygmacie staje si¢
prawdziwym ,pehtaniaczem bez dna” (konsumentem), ktory ,,stara si¢ miec tyle, aby

nie wzbudza¢ zazdros$ci innych, ale tez na tyle duzo, by nie zostawa¢ w tyle za resz-

tq,ﬂ.

2. Pulapka konsumpcyjna
Obecna epoka, liczac od konca pierwszej wojny §wiatowej, w wigkszosci po-

wrocita do praktyki 1 teorii radykalnego hedonizmu. Ta idea nieograniczonej przyjem-
nosci stoi w osobliwej sprzecznosci z ideatem zdyscyplinowanej pracy; sprzecznosci
przypominajacej te, jaka zachodzi miedzy akceptacja obsesyjnej etyki pracy a idealem
nieskrgpowanego lenistwa trwajacego przez reszte dnia i podczas okresu wakacji. Nie-
skaiczona taSma montazowa oraz biurokratyczna rutyna z jednej strony, a telewizja,
samochdd 1 seks z drugiej, czynia mozliwym taki uktad przeciwienstw. Oba przeciw-
stawne nastawienia odpowiadaja ekonomicznie koniecznos$ci: kapitalizm dwudzieste-
go 1 poczatku dwudziestego pierwszego wieku opiera si¢ zardwno na maksymalnej
konsumpcji dobr i ustug, jak i na zrutynizowanej pracy zespotowej. Konsumpcja ma
zatem ambiwkntne wlasnos$ci — uwalnia od niepokoju, poniewaz to, co si¢ posiada,
nie moze by¢ juz odebrane, a rownocze$nie wymaga konsumowania coraz wigkszych
porcji, albowiem towary juz skonsumowane szybko traca wlasno$¢ zaspokojenia pra-
gnienia. E. FrommA)y¢ czy miec¢?) dzieli posiadanie na: funkcjonalne i niefunkcjonal-
ne. Pierwsze to posiadanie przedmiotdéw, ktére umozliwiaja normalne funkcjonowanie
(np. ubior), za$ posiadanie niefunkcjonalne to posiadanie przedmiotéw zbednych, z
ktorych czesto w ogdle si¢ nie korzysta. Btedne koto produkcji 1 konsumpcji zaczyna
toczy¢ si¢ coraz szybciej. Dzisiaj wartoscia absolutng stata si¢ (?) konsumpcja: kupuje

si¢ po to, by zaraz wyrzuci¢. Niezaleznie od tego, czy nabywany jest samochod, su-

® G. Filip, Uniwersytet jako miejsce formowania osebsci, ,Forum Akademickie”, 2002, nr 3.
" A. Frindt, art. cyt., s. 33.



kienka czy jaki$ gadzet, staja si¢ przedmiotami radosci i zadowolenia przez krotki
czas, a gdy si¢ znudza (staly si¢ ,,stare”’) — konsumpcja wymusza kupno wedtug kolej-
nej mody.

Racj¢ teorii Fromma przyznaja rdzne statystyki — zuzycie materiatow 1 energii
w przeliczeniu na jednego miganca globu stale ro$nie (nie tylko dlatego, ze rosnie
liczba mieszkancoéw). Jeszcze dalej idzie Konrad Waloszczyk, ktory zauwaza, iz mo-
del kulturowy promujacy konsumpcjonizm, marnotrawstwo i materializm — jest i lg-
dzie w przysztosci odpowiedzialny za poglebianie sie kryzysu ekologicznego®. Nie
sposob nie zauwazy¢, ze ztoza mineratléw (w tym wegla i gazu) nie sa bezdenng stud-
nia 1 kiedy$ moga ulec wyczerpaniu. Ogromny rozwoj przemystu i nienadazajaca za
nim ochrona $rodowiska naturalnego prowadzi do jego degradacji. Zmora wspotcze-
snego cztowieka jest smog, zanieczyszczenie gleby i wody, czy wreszcie dziura oz O-
nowa.

Rozbuchany konsumpcjonizm zaszczepia w ludziach swa ideg ,,wigcej i szyb-
ciej” (wszechobecnyast Food- szybkie jedzenie), wraz z presja spoteczna i reklama
tworzac samonapedzajace si¢ btedne koto. To on, w potaczeniu z eksplozja demogra-
ficzna, staje si¢ jedna z gltéwnych przyczyn obecnych kryzyséw. Ludzie ogarnigci
amokiem konsumpcjominu niewiele maja przyjemnos$ci z zycia, gdyz sa niezwykle
zabiegai, znuzeni, zapracowani, zestresowani — i wreszcie zbyt zajeci konsumowa-
niem (pochlanianiem).

Jak nietrudno zauwazy¢, wspolczesny cztowiek, tak bardzo skupiony na dob-
rach maerialnych (wymiar horyzontalny), zdaje si¢ nie dostrzega¢ drugiej — jakze
waznej — strony ludzkiej egzystenciji, strony duchowej (wymiar wertykalny). Zachodzi
obawa, ze utraci wiar¢ w tradycyjne wartosci. Tacy teoretycy, jak Oswald Spengler,
Mikotaj Bierdiajew czy Arnold J. Toynbee uwazaja, iz nieograniczony konsumpcjo-
nizm to oznaka schku cywilizacji, zapowiedz jej nieuchronnego konca. Na negatyw-
ne oznaki konsumpcjonizmu zwraca uwage rowniez Jan Pawet II. W Christifideles
laici pisze: ,,Cate kraje i narody, w ktorych niegdys$ religia i zycie chrzescijanskie kwi-
tly 1 daty poczatek wspdlnocie wiary zywej 1 dynamicznej, dzisiaj wystawione sa na

ciezka probe, a niekiedy podlegaja procesowi radykalnych przemian wskutek szerze-

8 K. WaloszczykPlaneta nie tylko ludzPIW, Warszawa 1997.



nia si¢ zobojetnienia religijnego, sekularyzmu i ateizmu. Chodzi tu przede wszystkim
o kraje i narody nalezace do tak zwanego Pierwszego Swiata, w ktérych dobrobyt ma-
terialny 1 konsumpcjonizm, aczkolwiek przemieszane z sytuacjami zastraszajacej ng-
dzy i ubostwa, sprzyjaja i hotduja zasadzie: «zy¢ tak, jak gdyby Bog nie istniaby®. W
tej samej adhortacji Jan Pawel Il wskazuje, ze cztowiek odurzony ,,wspaniatos$cia cu-
downych zdobyczy nieustannego rozwoju naukowo-technicznego, a przede wszystkim
zafascynowany najdawniejsza, ale wciaz nowa pokusa zrownania si¢ z Bogiem (por.
Rdz 3, 5), poprzez uzywanie wolnosci bez granic podcina istniejace w jego sercu ko-
rzenie religijno$ci: zapomina o Bogu, utrzymuje, ze nie ma On dla jego zycia zadnego
znaczenia, odrzuca Go, czyniac przedmiotem swego uwielbienia najrozniejsze «boz-
ki»"1©.

Zjawisko konsumpcjonizmu nie omija, niestety, rowniez mtodego pokolenia,
ktore czgsto, w wyniku pogoni rodzicow za dobrami materialnymi, pozbawione jest
tego, co najwazniejsze: mitosci. Brak rodzicielskiej mitosci jest podstawowynzro-
dtem konfliktow wewntrznych oraz zewngtrznych. W zyciu czowieka, ktory nie ko-
cha siebie i nie deoviadcza miosci innych, rzeczy materialne nabierajgromnego
znaczenia. Pustk jaka powstaje na skutek brakulodci ma wypénia¢ posiadanie
dobr materialnych, ¥adza, przyjemni& zwiazana z konsumpgj Konsumpcjonizm
wszelkiego typu jest sposobem rozmania problemu samotéa i izolacji; bowiem

konsumowanie usuwa (badz tagodzi) lek, ktory rodzi s na skutek braku rosci™.

3. Konsumpcyjne klatki: malle i hipermarkety
Synonimem wspoélczesnosci stat si¢ postep, pospiech, odnajdywanie przyjem-

no$ci w pogoni za czyms, koniecznos$¢ robienia kariery, potrzeba gromadzenia przed-
miotow'2. Wspblczesny $wiat umozliwia cztowiekowi to ostatnie w wyjatkowo przy-

tulnych i mito nastrajajacych warunkach. Sa nimi niewatpliwie tzw. malle i hipermar-

® Jan Pawet 11, Christifideles laicj 34.

1 Tamze, 4.

1 peter G. van BreemeMoswiadczenie milosci Boga #rédlem autentycznej milosci siebie, W: Co zabraé ze
sobq?, red. Jozef Augustyn SJ, WAM, Krakow 2002.

12 Aktywizm, czyli oddanie si dzidalndici zewretrznej, jest sposobem tawvienia uczucia samoté i izolacji
z takq sita, ze nie znajduje sidla siebie ani chwili czasu.ck zostaje wéwczas tsimiony, ale ujawnia gipo-
nownie, z jeszcze wksz sita, kiedy czowiek staje przed salw ciszy.



kety, ktore w ostaiich latach pojawity si¢ rowniez w Polsce: wielkie centra handlowe

zwane ,,$wiagtyniami” konsumpciji.

a) Mall*
Nazwa ,mall” (ang.mall — alejka, deptak, promenaglgst stosunkowo mtoda,

ale metafora liczy ponad sto lat. Uzyto jej po raz pierwszy do opisania XIX-wiecznego
domu towarowego, dalekiego przodka dzisiejszego malla, czyli centrum handlowego.
Na przywilej okreslania tych miejsc mianem ,,Swiatyn” zastuzyty sobie domy towaro-
we nie tylko tym, ze jak na owe czasy byly bardzo duze i przepicknie ozdobione, co
moglto przypomina¢ katedry, ale takze dlatego, ze zaczgly wykorzystywac Swigta,
réwniez koscielne, w celu zwigkszania obrotow. Wspotczesny mall to zamknigte, kli-
matyzowane centrum handlowe, zbudowane z wielu powiazanych ze soba alejek i pa-
sazy. Toczy si¢ tu o wiele bogatsze zycie spoteczne niz w zwyktym supermarkecie,
ktory shuzy gltéwnie do robienia zakupow. W ,,$wiatyni” oprocz mnostwa sklepow
znajduje si¢ wiele innych atrakcji, np. kino. W tych najbardzie; wymyslnych bywaja
ogrody zoologiczneparki wodne lub wesote miasteczka. Super- czy hipermarkety sa
tylko jedna z wielu atrakcji malla. Do ,,$wiatyn” przychodzi si¢ nie tylko na zakupy,
ale zeby ulokowa¢ w nich swoje serce. Idea jest prosta: chodzi o to, by aplikowa¢ 1u-
dziom bodzce sktaniajace ich do kupowania. W tym celu przygotowano odpowiednio
grupe specjalistow, poczawszy od architektow, socjologdw 1 psychologdéw, a na eko-
nomistach 1 geodetach konczac. Malle nie maja zewngtrznych wystaw, sa pozbawione
okien, bowiem to, co najbardziej inter@gwe, ma znajdowac si¢ wewnatrz. Centrum
ma dziata¢ podobnie jak odkurzacz — wsysac ludzi do $rodka. Zabieg ten skutecznie
odcina ludzi od bodZzcow plynacych z zewnatrz 1 sprawia, ze sa oni bardziej podatni na
oddziatywania wystepujace w $rodku malla. Zabieg ten umozliwia wykreowanie spe-
cyficznego swiata wewngtrznego, w ktorym gldownym zajeciem jest ogladanie towa-
réw i kupowanie.

Pomyst wprowadzenia alejki imitujacej pasaz handlowy jest doskonaty w swej
prostocie. Aby zaglebi¢ si¢ w atmosferg ,,$wiatyni” nalezy zostawi¢ samochdd na od-
legtym parkingu lub przejs$¢ spora droge od przystanku autobusowego. Kolejnym ide-

alnym zabiegiem jest brak zegaréwe-co liczy¢ czas, skoro tak mito i przyjemnie

13 G. MakowskiSwigtynie konsumpcji, ,Newsweek Polska”, 2001, nr 7, s. 82n.



spaceruje si¢ po alejkach? Rzadzi tu zasada zapomnienia: zapomnij o samochodzie,
zapomnij o Swiecie zewng¢trznym, zapomnij o problemach, zapomnij o uptywie czasu
— zgomnij si¢. Kupowanie w mallu ma by¢ spektaklem obfitujacym we wszelkiego
rodzaju doznania, przede wszystkim wzrekpgdyz gtowna zasada obowiazujaca w
tym miejscu to tancuch: bodziec — reakcja, patrzysz — kujadz. Im wigcej patrzysz,
tym wigcej kupujesz. Richard Bennett, amerykanski psycholog spoleczny, twierdzit,
ze zakupy w mallu powinny by¢ ciagiem klatek-zdarzen, podobnie jak dobry film, ktO-
ry catkowicie skupi na sobie uwagg klienta i pozwoli mu si¢ zapomnie¢. Zatem zakupy
traktowane sa jako rozrywka — stad tez kazde centrum handlowe jest rowniez centrum
rozrywkowym. Wedhug jednego z tworcow teorii kupowania impulsowego — Edwarda
Taubera — idealny mall panien by¢ instytucja $wiadczaca szeroko pojete ustugi spo-
teczno-rozrywkowe. Dlatego tez w ,,Swiatyni” znajduja si¢ nie tylko sklepy, a bezpo-
srednim celem wizyty nie musza by¢ koniecznie zakupy. Badania wykazuja, ze wigcej
pieniedzy wydajemy, gdy przychodzimy tam od niechcenia, zeby popatrze¢, niz wow-
czas, kiedy udajemy si¢ z zamiarem zrobienia konkretnych zakupow.

Bywalcow malla mozna podzieli¢ na kilka grup: jedni regularnie przychodza na
,ajdy” po sklepach, inni, aby si¢ zabawi¢ w centrum rozrywki, nastepni urzadzaja w
nich spakania towarzyskie, a kolejni chronig si¢ przed upatem lub deszczem. Jednak
obok nich pojawia si¢ ,,centrowy potswiatek”, ktory nie zwigksza obrotow. To waga-
rujaca mlodziez, dzieci znudzone szaroscig podworka, bezdomni. Ta grupa spotyka si¢
prawie codziennie, przesiadujac przy restauracyjnych stolikach, na tawkach czy par-
kingu. Tak rodzi si¢ specyficzna dla malla spotecznos¢. Nalezy przy tym podkreslic,
ze mall to dla wielu ludzi jedyne miejsce publiczne w promieniu paru kilometréw,
gdzie mozna zawrze¢ nowe znajomosci, podtrzymaé stare, spedzi¢ wolny czas, zago-
spodarowa¢ okienko w szkole czy na uczelni. Nikomu z nich nie przeszkadza, ze

wszystko co robia, odbywa si¢ w atmosferze konsumpcyjnego spektaklu™.

% Wielokrotnie mozna sig spotka¢ z twierdzeniem, ze wspolczesnie paradygmat konsumpcji wypart paradygmat
produkcji. Dla przyktadu przytacza sig, ze niedlugo w miejscu starej katowickiej kopalni, na obszarze 30 hek@a-
row, powstanie potgzny mall o powierzchni uzytkowej przekraczajacej 100 tys. metrow kwadratowych. Juz teraz
mowi si¢ o nim jako ,,nowym centrum Katowic”. To symbol i znak czasu: na ruinie $wiatyni produkcji wyrasta
$wiatynia konsumpciji.



b) Hipermarket
W poréwnaniu z mallem — jak powie B. Pietkiewicz — (hiper-) supermarket jest

nadal plebejski, bo c6z moze byé eleganckiego w kupowaniu ryb i mydta®. Mimo to,
od paru lat zauwazamy prawdziwa inwazj¢ hipermarketow, ktore powstaja jak przy-
stowiowe ,,grzyby po deszczu”. Nalezy zada¢ pytanie, co powoduje niegasnaca popu-
larno$¢ tych sklepow? Otoz, hipermarkety podbijaja rynek konkurencyjnoscia ceny.
Pomiegdzy producentem lub importerem towardéw a wielkim sklepem jest tylko jeden
posrednik — skomputeryzowane i zautomatyzowane centrum logistytzike czy to
wszystko? Na pewno nie. Wazna jest atmosfera, w jakiej dokonuje si¢ zakupow. Kon-

sumenci czuja si¢ tam po prostu dobrze i bezpiecznie, traktuja te miejsca jak dom.

4. Przeslanie
Konsumpcja w kazdej hierarchii zajmuje wtasciwe sobie miejsce, ktore wynika

z jej stosunku do catosci procesow zyciowych jednostek i grup'’. Zasadniczy problem
polega jednak na tym, czy jest ona srodkiem czy celem. We wszystkich spoleczen-
stwach, ktorych gtownym zadaniem, w danym momencie dziejowym, jest rozwoj —
staje si¢ ona $rodkiem. W momencie, gdy przeistacza si¢ w cel, spoteczenstwo wcho-
dzi w okres nadmiernego zuzycia swoich zasobdw, czyli tego, co stanowi jego funda-
ment sit rozwojowych. W pierwszych momentach rozwoju konsumpcja moze nawet
dos¢ silnie pobudza¢ do wzrostu wydajnosci i1 intensywnosci pracy, podwyzszajac jed-
noczesnie poziom spozycia. Pdzniej jednak sktania do szukania przywilejow i innych
korzysci bez pracy. W takiej sytuacji konsumpcja staje si¢ czynnikiem marnowania
zasobow energii, motymji i zdolnosci do dziatan, od ktérych zalezny jest rozwoj
catych spoleczenstw. Jednoczesnie niezwykle trudno jest naktoni¢ spoteczenstwo kon-
sumpcyjne do inwgowania na rzecz kolejnych pokolen. Wyzsze podatki, ktore moga
by¢ przeznaczone na ochrong $rodowiska czy badania podstawowe, jednoczesnie ob-
nizaja poziom zycia podatnika, a na to spoteczenstwo konsumpcyjne godzi si¢ nie-
chetnie. Wyrzeczenie si¢ na rzecz dobra publicznego (pro publico bonp wymaga bo-

wiem cdkiem innego uzasadnienia niz osobisty interes.

15 B. PietkiewiczMallowanie ,Polityka”, 2001, nr 50, s. 100.
8 M. Cielemecki, Hiperiluzje kontra hipermarketyWprost”, 2001, nr 50, s. 20.
7. Szczepanski, dz. cyt., s. 196 n.



Zjawisko nadmiernej konsumpcji nie tylko moze, ale budzi uzasadniony niepo-
koj! Skrajni przeciwnicy konsumeryzmu namawiaja do nieulegania pokusom kon-
sumpcji poprzez uczestniczenie w akcjach tiauying Nothing Day(dzien niekupo-
wania niczegh Inni z koki proponuja rozwagg i umiar. Niezwykle trafne w tym miej-
scu beda stowa Platona: ,,Ulega¢ pokusom i nie moc opanowac siebie to przeciez nic
innego, jak ghupota, a panowac nad soba, to nic innego, jak tylko madro$¢”. Cho¢ kon-
sumpcjonizm rozwijat si¢ przez wieki, to nalezy si¢ zastanowi¢, czy kiedykolwiek
osiagnat taki poziom, jak obecnie. Juz w epoce renesansu Jan Kochanowski pisat:
Wieczna Mysli, ktoras jest dalej niz od wieka,

Jesli cie tez to rusza, co czasem cztowieka,

Wierze, ze tam na niebie masz migsopust prawy

Patrzqc na rozmaite swiata tego sprawy.

Bo leda co wyrzucisz, to my, jako dzieci,
W taki treter, ze z sobq wyniesiem i Smieci.
Wiec temu rekaw urwgq, a ten czapke straci,
Drugi tej krotochwile i wlosy przyplaci.

Na koniec niefortuna albo smier¢ przypadnie,
To drugi, cho¢by nierad, czacz porzuci snadnie™®.

Kt6z by przypuszczal, ze po tylu latach traftnos¢ stow Poety jest arcymistrzow-
ska. Wspéczesni ludzie zachowuja si¢ jak mate dzieci. Walcza o wszystko, chca coraz
wigcej 1 wigcej. Krotko ciesza si¢ zabawka i szybko rozgladaja si¢ za kolejna. Jak diu-
g0 jeszcze w naszym spoteczenstwie — Europie 1 §wiecie — wyznawane bedzie hasto:

Jestem tym, co posiadam i tym, coskensje?".

SUMMARY

18 3. KochanowskiFraszki(http:/polonista.w.interia.pl/kochanowski/fraszki.htm).
YE. Fromm, dz. cyt., s. 69.



CONTEMPORARY ABSORBERS:
A FEW COMMENTS ON THE BASIS OF CONSUMPTIONISM

A human being of the beginning of the*a%ntury can be proud of various
achievements in different aspects of life. Rapid technological development and
achievements concerning medicine make our future quite optimistic. However, the
same economic development and achievements of human intellect are causing even
bigger need for the consumption of goods and services. One could wonder if the future
of our earthly society is safe in the face of growing consumption.

For an average consumer, huge shopping centres are becoming “temples”.

The omnipresent consumption is instilling an idea of “more, faster and easier” —
including the upbringing, social pressure and advertising, simultaneously creating
some kind of a vicious circle. Consumption, together with other cultural and
sociological phenomena, leads to some dangerous crisis — the human crisis.
Contemporary people are behaving like small children. They keep on fighting for
everything, demanding more and more to possess and conquer (practical materialism
and hedonistic consumptionism). Like children who can’t concentrate long enough on
one toy, contemporary people aren’t able to stop consuming new goods.

What is it heading for? What will our future be like? Will we still subscribe to
such a motto: “I am what | possess and what | consume”? There is no doubt that every
worried person should ask themselvés: have or to b2 Let's hope that the answer
will be: to be In a biblical imperative from the Book of Genesis, not the earth and

ruling it (matter) is the most significant, but a human being.

10



